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Universidad de la Amazonia



il e ke
AZ20Nia

e

Al

Y me——

o,




MANUAL DE IMAGEN

CONTENIDO

1. PRESENTACION
2. OBJETIVOS
3. SIMBOLOS INSTITUCIONALES
3.1 Himno
4. MARCA INSTITUCIONAL
4.1 Imagotipo
4.2 Isotipo - Logosimbolo
4.3 Logotipo
4.4 Orientaciones
4.5 Planimetria
4.6 Area de reserva
4.7 Tamanos minimos
4.8 Usos indebidos
4.9 Vigilada MinEducacion

5. MARCA Y DEPENDENCIAS
5.1 Denominaciones

6. COLOR
6.1 Paleta de color principal

6.2 Paleta de colores secundarios
6.3 Paleta de color identificacion visual
6.4 Usos sobre tinta

6.5 Usos sobre color y fondos

7. TIPOGRAFIAS
7.1 Tipografia institucional

7.2 Tipografias principales
7.3 Tipografias complementarias
7.4 Tipografias complementarias Il

8. APLICACIONES
8.1 Papeleria institucional

8.2 Comunicado interno
8.3 Comunicado externo
8.4 Comunicado prensa
8.5 Piezas Digitales
8.6 Vestuario
9. CO-BRANDING
9.1 Universidad como organizador
9.2 Universidad como igualitario

9.3 Universidad como participante

10. EXCEPCIONES IDENTIDAD
10.1 ldentificador visual emisora

10.2 Identificador visual centros
y grupos de investigacion

10.3 Campanas institucionales

11. VOCERIA
11.1 Canales oficiales

11.2 Socializacion del manual

Universidad de la Amazonia



1. PRESENTACION

“Universidad de la Amazonia, calidad e identidad para
comunicar” es la estrategia propuesta para unificar
toda la producciéon comunicativa de la entidad, bajo la
premisa de articular y potencializar los diferentes
esfuerzos que a este respecto, surgen a nivel
triestamentario, es decir, por parte de administrativos,
docentes y estudiantes. En linea con lo anterior, se hace
énfasis en la necesidad de hacer uso eficiente de los
recursos técnicos, tecnolégicos, financieros y humanos,
que que permitirdn un engranaje adecuado para el
cumplimiento responsable del proceso comunicativo,
en pro de generar sentido de pertenencia y a la vez
fomentar confianzay prestigio de la institucion.

Para toda organizaciéon, sea publica o privada,
cualquiera que sea su objetivo misional, es de vital
importancia generar y aplicar una estrategia de
comunicacién que condense todos aquellos parametros
alusivos a este componente, de manera tal que se
constituya como un mapa de ruta en funcién de su
operatividad, y al mismo tiempo contribuya a dar
cumplimiento a su misién y vision bajo lineamientos de
responsabilidad corporativay social.

Este conglomerado de elementos, conforman una
herramienta de posicionamiento y participacion a nivel
interno y externo. Asi las cosas, y con la creacion de la
Oficina de Gestion de Informaciéon y Comunicaciones
en la Uniamazonia, se posibilita la construccién y
aplicaciéon de todo un protocolo que condense de
manera integral el manejo de la identidad institucional,
en funcién de su impacto social y educativo.

El presente manual de identidad de la Universidad de la
Amazonia se propone como guia para el uso idéneo de
laimagen de la institucidn y su proyeccion en diferentes
medios y espacios; todo ello, con la intencién de lograr
un posicionamiento a nivel local, nacional e

internacional, en linea con sus ejes misionales:
Academia, Investigacion y Proyeccién Social.

Dado el contexto actual en el ambito de la educacion
superior publica, que demanda estandares de alta
calidad en los procesos, se hace urgente y necesario,
generar una comunicacion clara, precisa y consistente.
Asi mismo, se requiere dar formalidad a los diferentes
simbolos propios del alma mater, que hacen parte de su
registro historico y tradicién en el &mbito regional.

El Manual, permitira reforzar y proteger la imagen e
identidad institucional, bajo pautas especificas que
deben ser atendidas a nivel interno y externo, acorde
con la marca registrada de manera oficial en la
Superintendencia de Industria y Comercio.

El documento esta dirigido a todas aquellas personas
que hacen parte de la comunidad universitaria y que
producen o difunden contenidos informativos y
comunicativos al interior de la organizacion, asi como
para las instituciones aliadas que requieran utilizar el
imagotipo de este centro educativo de educacion
superior y sus diferentes aplicaciones.

Es preciso mencionar, que este es un proyecto que
propende por difundir la importancia de adoptar una
unidad de imagen institucional, en términos de
promover una cultura organizacional que se caracterice
por un alto sentido de pertenencia.

La Oficina Gestion de Informacién y Comunicaciones es
la encargada de garantizar el uso adecuado y la
implementacion de lo contenido en el manual;
adicionalmente, serd el estamento que podra dirimir
posibles conflictos y resolver inquietudes, ademas de
acoger sugerencias para eventuales actualizaciones
futuras.

IDENTIDAD INSTITUCIONAL



MANUAL DE IMAGEN 2. OBJETIVOS

Promover la utilizacién de una imagen visual unificada de la Universidad de la Amazonia
gue genere identificacion y posicionamiento de la institucién a nivel interno y externo.

Definir parametros graficos que posibiliten el correcto uso del imagotipo, la tipografiay el
color, asi como la aplicacion de estos elementos en medios impresos, plataformas digitales
de divulgacion, medios de comunicacion tradicionales, productos publicitarios, entre
otros.

Establecer los lineamientos idéneos para la utilizacién de la imagen de la Universidad de
la Amazonia en el marco de la interaccién con otras instituciones u organizaciones, con la
intencion de garantizar calidad, unidad, solidez y confiabilidad.

Crearun documento referencia para comunicadores, disenadores, editores, impresores y

demas actores involucrados en el proceso de gestion de laidentidad institucional de la
alma mater.

Universidad de la Amazonia
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MANUAL DE IMAGEN 3.1 HIMNO

Coro Coro

Alma mater de la amazonia Alma mater de la amazonia
Pregonera de cienciay saber Pregonera de cienciay saber
Desde esterincon de la Patria Desde esterincon de la Patria

El futuro lo forjas con fe. El futuro lo forjas con fe.

Estrofa 1 Estrofa 3

Seriedad, calidad, democracia Peregrinan tus aulas sagradas
Equidad y justicia social, Plurales hijos desde esta nacion
El respetoy un g ran compromiso Juventud cuyo credo es el himno
Encaminan tu noble ideal. De sembrar una tierra mejor.
Estrofa 2 Estrofa 4

Tus docentes, con g ran misticismo, Con el sol que iluminala selva
Empenados en dar lo mejor En sus aguas reflejan verdor

Son la guia de inquietos estudiantes La ensenanza que deja el ancestro
Que se forjan con g ran pundonor. La proyectas con gran devocion.

Letra: PhD. Jaime Enrique Velasquez

Musica: Mag. Orlando Perdomo Escandén

Universidad de la Amazonia



MARCA INSTITUCIONAL

La marca de la Universidad de la Amazonia es uno de sus mas importantes
activos a nivel interno y externo; es la imagen que a diario acompana el trabajo
de docentes, estudiantes, investigadores y administrativos de la alma mater. Es
por esta razoén que al seguir las pautas de este manual, contaremos con una
imagen sdlida y representativa en todos los escenarios en donde la institucién
tiene participacion.

En este capitulo usted encontrara el significado de las partes que conforman la
marca mixta de la Universidad de la Amazonia, conforme a la Resolucién No.
3194 emitida por la Superintendencia de Industriay Comercio; también definen
las pautas basicas para su uso con relacién al tamano, color, area de seguridad
y aplicaciones permitidas.



MANUAL DE IMAGEN

4.1 IMAGOTIPO

La marca mixta de la Universidad de la Amazonia, esta dispuesta para un uso en
formato vertical en su versién original. Estd compuesta por un isotipo (simbolo
descriptivo con las letras UA en mayusculas acompanada de un tucan
respresentativo de la region) y un logotipo (hombre de la institucién sostenido a
dos lineas)

A

ISOTIPO @—

Ajn_iversidad dela.

IMazonia
1

LOGOTIPO

Universidad de la Amazonia




4.2 ISOTIPO - LOGOSIMBOLO IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Estd conformado por las dos iniciales U y A, entrelazadas y con una suave
inclinacion a la derecha, formando a su vez el cuerpo del tucan, ave insignia de la
region amazonica.
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4.3 LOGOTIPO

Es la construccion grafica de la parte nominativa de la marca. La tipografia
institucional de la Universidad de |la Amazonia esta fundamentatada en la familia
tipografica Century, con las letras U y A en mayuscula sostenida en dos lineas.

Universidad de lae

IMNazonla
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4.4 ORIENTACIONES IDENTIDAD INSTITUCIONAL

La marca mixta de la Universidad de la Amazonia, esta disenada de forma vertical
en su formato original, se permite el uso de la marca de manera horizontal con la
tipografia sostenida a dos lineas para los casos en que el espacio sea insuficiente.

Estas versiones no se deben mezclar, ni alterar en ninguna de sus proporciones. En
ningun caso pueden ser usadas de manera diferente a las especificadas en este
manual de imagen e identidad visual.

ORIGINAL - VERTICAL

A=

Ajniversidad delae

ImMazornia

A=, Universidad de la
T2 Amazonia

HORIZONTAL




MANUAL DE IMAGEN 4.5 PLANIMETRIA

Se establece como unidad de medida (X), de esta manera, aseguramos la correcta
proporporcion de la marca sobre cualquier dimension.

La marca mixta de la Universidad de la Amazonia se construye sobre una superficie
modular proporcional al valor X, que se refiere a la altura de la letra inicial A, y de
ahi se toma la proporcién para dimensionar la imagen. En el caso de la marca mixta
horizontal, esta se construye sobre un valor proporcional X, que se refiere a la
alturadelaletra U.

|Aé_

A
|

Universidad de lae — 1/8X
¥ AmazomaJ -
|
L X _ll_ _6X —_ — =
—— o 12x

Umver81dad de la . | ——/8X

mazoma

@

3X
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4.6 AREA DE RESERVA IDENTIDAD INSTITUCIONAL

El area de reserva o zona de seguridad, define y delimita el espacio minimo por
cada lado de la marca mixta de la institucién, para evitar que elementos ajenos se
sobrepongan y dificulten su legibilidad.

N
-~ U <

Universidad de la.

Am%oma

U

A Universidad de la o
TR Amazonia“




MANUAL DE IMAGEN 4.7 TAMANOS MINIMOS

No existe restriccion para ampliacion del tamano de la marca mixta. Se establecen
unos tamanos minimos de reproduccion impresa y digital.

MEDIOS IMPRESOS

A=

Univondad do L &@ Universidad de la «
' Amazonia |mAIIlaZOI 11a
2cm 3.5cm
MEDIOS DIGITALES

A=

m &@ Universidad de la «
Ammona, UBAmMAazonia
72 px 100 px

Universidad de la Amazonia.



4.8 USOS INDEBIDOS IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Estos son algunos ejemplos de uso inadecuado
de la marca mixta. Este tipo de practicas
comprometen la credibilidad e identidad de |a
imagen institucional.

&9 : ] :
Rotar el Imagotipo $ i Reducir el logosimbolo sin tener en cuenta los
: @ é‘i&&a g tamanos minimos descritos.
= (A . . )
. m Cambiar las proporciones del logosimbolo por
Contornear el Imagotipo.  {%r 5 4 cyalquiera de sus lados.
(=
Afiadir sombras o filtros. UA  Cambiarla tipografia en el Logotipo
- B Universidad de lae
Amazonia Amazonia
= Asisia
Cambiar los colores de la Marca m A= Cambiar la composicién del logosimbolo

Universidad de lae

Amazonia



MANUAL DE IMAGEN 4.8 VIGILADA MINEDUCACION

De acuerdo con la Resolucién No. 12220 de 20 de junio de 2016, expedida por el
Ministerio de Educacion Nacional, en la cual se regulala publicidad que realizan las
instituciones de educacién superior, la Universidad de la Amazonia establece el
uso de la advertencia “Vigilada MinEducacion” y “Vigilada Ministerio de Educacion
Nacional” para los contenidos publicitarios de oferta y desarrollo de programas

académicos.

En la marca mixta vertical, se
posiciona de forma centrada Universidad de lae

el “Vigilada MinEducacién” A

en la parte inferior. mazoma

- — — — — Vigilada MinEducacion

En la marca mixta horizontal,
se posiciona de forma centrada

& Q.UniverSidad dela. el “Vigilada Ministerio de

m I I laZ()l lla Educacién Nacional” en la parte

Vigilada Ministerio de Educaciéon Nacional - — — — — — — ~ inferior.

Universidad de la Amazonia



MARCA'Y DEPENDENCIAS

El nombre de los programas, facultades, areas o dependencias de la
Universidad de la Amazonia, utilizaran la marca mixta vertical y horizontal,
con el nombre centrado respecto al imagotipo, utilizando el color verde
institucional. La tipografia debe ser una de las autorizadas en este manual.
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Universidad de la «

AR
U2 Amazonia

&a Universidad de 1a «

A Amazonia

Universidad de la «

A=
A Amazonia

A=

Universidad de lae

Amazonia

FACULTAD DE
CIENCIAS DE LA SALUD

RECTORIA

OFICINA DE .
GESTION DE INFORMACION
Y COMUNICACIONES

FACULTAD DE
CIENCIAS AGROPECUARIAS

A=

Universidad de lae

Amazonia

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION
LICENCIATURA EN
EDUCACION ARTISTICA

Cuando un programa académico
obtiene la acreditacién de alta calidad, &@
se sugiere el uso de un sello dorado m
que acompafe la denominacion. -
Universidad de lae
Amazonia
A= Universidad dela. FACULTAD DE CIENCIAS BASICAS FACULTAD DE CIENCIAS BASICAS
A AmazonialBioLoGIiA @ BIOLOGIA @

La denominacién de la oficina o dependencia
se ubica horizontalmente desde el final de la
linea y va hasta la extension total de su
nombre, en tipografia Lato Bold (sugerida),
color verde institucional o en las variaciones
positivo o negativo.

Cuando el nombre de la dependencia sea
demasiado extenso y supere el tamano
horizontal de la marca mixta, debera pasar a
otralineay estar justificado a la izquierda.

Solo se permite incluir el nombre de una
dependencia junto a la marca mixta. En
actividades con participacion de varias
dependencias, se utilizara exclusivamente el
imagotipo general de la Universidad de la
Amazonia para representarlas.

Para la version vertical, la denominacién de la
oficina o dependencia se debe ubicar debajo
de la marca mixta.

Se requiere del visto bueno y aprobacion de la

Oficina de Gestion de Informacion vy
Comunicaciones.

Universidad de la Amazonia



COLOR

La Universidad de la Amazonia cuenta con dos colores principales, el rojo y
el verde, que junto al negro conforman la paleta institucional.

Esta gama de colores, debera ser utilizada en la mayoria de los ejercicios de
diseflo y diagramacion, para la elaboracién de piezas graficas y/o
audiovisuales.

A través de este aplicacion se podra reforzar la identidad y el reconocimiento
de la alma mater, posicionandose al interior de la institucion y en espacios
locales, nacionales e internacionales.



MANUAL DE IMAGEN 6.1 PALETA DE COLOR PRINCIPAL

La paleta institucional es parte fundamental de la imagen e identidad de Ia
Universidad de la Amazonia. Con ella se proyecta una imagen siempre
coherente que permite la identificacion inmediata de la institucion.

Pantone 356 C

CMYK 91% 0% 88% 54% El verde simboliza la selva y la riqueza de

RGBR11G:117B:14
HEX #0B750E

Pantone 185 C

CMYK 0% 100% 81% 11%
RGBR 232G:19B:18
HEX #E81312

Pantone Black C
CMYK 0% 0% 0% 87%
RGB R:34 G:34 B:34
HEX #222222

nuestro emporio.

El rojo simboliza la sangre, la vida y el
dinamismo, es ala vez el color del amory
la pasion que deben animar a |la
institucion para su avance en |la
Amazonia.

El color negro corresponde a la tipografia
gue acompana la marca mixta institucional.

Universidad de la Amazonia



6.2 PALETA DE COLORES SECUNDARIOS

Complementarios

La paleta secundaria permite
ampliar la gama de colores para

las

diferentes  piezas

de

comunicaciony divulgaciondela
Universidad de la Amazonia, con

el

fin de adaptarlas a

necesidades especificas
diseno.

las
del

0% 27% 85% 0%
R:237 G:176 B:46
#EDBO2E

Pantone 7473 C

CMYK 76% 6% 44% 8%
RGB R:22 G:149B:134
HEX #169586

Pantone 361 C

CMYK 68% 0% 100% 0%
RGB R:52G:171B:30
HEX #34AB1E

Pantone 663 C

CMYK 5% 6% 0% 0%
RGB R:225 G:221 B:228
HEX #E1DDE4

Compuestos

IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Pantone 158 C

CMYK 0% 62% 97% 0%
RGB R:228 G:113B:19
HEX #E47113

Pantone 634 C

CMYK 100% 6% 1% 48%
RGB R:0 G:90B:126
HEX #005A7E

Pantone 7621 C

CMYK 0% 100% 87% 22%
RGB R:166 G:20 B:29
HEX #A6141D

Pantone Cool Gray 6 C
CMYK 33% 24% 20% 2%
RGBR:161G:164B:166
HEX #A1A4A6



MANUAL DE IMAGEN

Facultad de Derecho

CMYK 100|75|50]25
RGB 106589
HEX 0A4159

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

CMYK 50/0]100|5
RGB 144|186 30
HEX 8FBA1D

4910(4]0
1351208 | 240
87DOF0

0]30]| 100|0
251/ 186|0
FBB900

Facultad de Ingenieria

CMYK 0]92]92|19
RGB 2071|1717
HEX CF1111

Facultad de Ciencias
dela Educacion

CMYK 68[81]0]|0
RGB 112169 149
HEX 704595

Facultad de Ciencias Basicas

CMYK 0]53]|96]24
RGB 194|928
HEX C25C08

6.3 PALETA DE COLOR IDENTIFICACION VISUAL

Los colores de esta seccién se
designan bajo las necesidades
especificas de identificacion, para
las facultades y sus respectivos
programas académicos.

Universidad de la Amazonia



6.4 USOS SOBRE TINTA IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Cuando se requiera el uso de la marca a una sola tinta, esta permitido utilizar la
version en negativo para fondos oscuros y en positivo para claros, con el propdsito
de garantizar un mejor contraste.

A=

Universidad de la.

Amazonia

A=

Universidad de la.

Amazonia




MANUAL DE IMAGEN 6.5 USOS SOBRE COLORY FONDO

A= A=

Universidad de lae Universidad de lae

Amazonia Amazonia

A= A=

Universidad de lae Universidad de lae

Amazonia Amazonia

A= A=

Universidad de lae Universidad de lae

Amazonia Amazonia

Universidad de la Amazonia



TIPOGRAFIAS

Con la intencién de unificar el manejo de la imagen institucional de Ia
Universidad de la Amazonia, todos los textos que se produzcan de manera
oficial tales como comunicados, resoluciones, cartas, entre otros, deberan
ser escritos con las fuentes que se contemplan en el presente capitulo.




MANUAL DE IMAGEN 7.1 TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

La tipografia institucional estd fundamentada en la familia tipografica Arial y
Century, su uso es en papeleria (oficios y demas documentos)

Century Regular / Bold
A ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Arial Regular / Bold
Aa ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890

Roboto Regular
Aa ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Montserrat Regular
a ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Universidad de la Amazonia



7.2 TIPOGRAFIAS PRINCIPALES

Las tipografias que se proponen a continuacioén, se recomiendan para titulos
y encabezados en piezas graficas y audiovisuales.

Aa

Aa

Aa
Aa

Roboto Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Lato Regular / Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Open Sans Regular / Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Montserrat Medium / Bold

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz1234567890

IDENTIDAD INSTITUCIONAL



MANUAL DE IMAGEN 7.3 TIPOGRAFIA COMPLEMENTARIAS

Estas tipografias se sugieren para los subtitulos, entradillas textos corridos
o bloques de texto largos.

Poppins Regular / Bold
A 0 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Helvetica Regular / Bold
a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

Raleway Regular / Medium
Aa ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Open Sans / Semibold
Aa ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Universidad de la Amazonia



7.4 TIPOGRAFIAS COMPLEMENTARIAS I

Estas tipografias son una opcion que complementa los textos corridos
y secundarios para diferentes creaciones graficas.

ABEDEFENTXLMMOPARSTUYWOYZ

abedejghiftlmnepgistusunyz 1234567690
Boogaloo Regular

A a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Freestyle Regular / Bold
a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Bello Scaipet Pro
ABCDEFGHIIULMNNOPQRSTVVWXY

abedefgbishlmniaopqrstavwxp:

IDENTIDAD INSTITUCIONAL



APLICACIONES VISUALES

En este capitulo encontraremos ejemplos que permiten evidenciar la
aplicacién de la marca mixta e identidad de la Universidad de la Amazonia.
Se sugiere que los productos que se disefien, apliquen las pautas aqui

establecidas.



8.1 PAPELERIA INSTITUCIONAL - MEMBRETE

La plantilla de membrete de cada dependencia debera ser solicitada ante
la Oficina de Gestidon de Informacion y Comunicaciones a través del correo
prensa@uniamazonia.edu.co

Hoja Oficio
Hoja Carta J

1
1
i £
n | £ ta Amazonia i 3
A= Universidad dela. m:\‘jgg Ig 1
2 Amazonia |\ L - —_ = — — — — 4 o
1
T | |
| |
| |
| |
| |
| | | |
-~ | 2em.
| |
| |
‘ ‘ | [ 2em.
_3cm_| |
| |
| |
| |
3., | |
58 | |
€0
8% F | s
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R i 3 | |
o9 ! ol e S
R “ 17 | |
e - - _— __— __— __
Campana posicionamiento g
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8.1.1 PAPELERIA INSTITUCIONAL - OFICIO IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Ejemplo del formato establecido para oficios.

Universidad de la Rectoria

i
m mazoma Bloque administrativo - Campus Porvenir

’ rectoria@uniamazonia.edu.co
Vigilada Ministerio de Educacién Nacional

NIT. 891.190.346-1

[xxx.xxxx]

Lugar y fecha (dia, mes, afio)

Sefor

NOMBRES Y APELLIDOS
Cargo o trabajo

Lugar, entidad, email

Asunto: Nombre del motivo de la comunicacion
XXXXXXXKXXKXXXXXKXX

XXXXXXXKXKXXXHXKXKHXXXKHKXKHXKXKHKXKHKKXHXKXKXHXXXKXKXKXHXKXKXHXXKKXKXXKXHXXXKXXXXXXXXXXXXK
XXXXXXXXXXXHXXXKXHXXXXXXXKXHXXXKXHXXKKHXXKKXHXXXKXHXXXXHXEXXKXHXXXKXXXXKXXXKXXXXKXXXXKXXXXXXXXX
XXXXXXXXXKXXXXXEXXKXKXXXKXKXKKXXXKXKKXKKXHXXKXXKXXKXXXKXXKXXKXXXXK XK XKKXXXK XX XXKXXXXXXXXXXXXK
XXXXXXXXXXXXXXXRXXXKXXKRXXKRXXKKKXKXKKEXXKEXKXKKXEXKKXKXXKK KKK XXX KEXXKKKKRXKKRXXKKKXXXXXXKXXXKX
XXXXXXXXXHXXXXXKXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

XXXXXXXXXKXXXXXKXXKXXXXKXKXKXXXXKXKXKXXKXKXKKXKXXKXKXXKXKXXKKXKXXKXKKXXKXXXKXXXXKXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXEXXKXKXKKXXXKX KX XKXKXEXKKXKXKXKXKXKK XK LXKKXKKXK XK KXKKKKXKKKXXK XK XKKKXXXXXXXXXXX
XXXXHXXXXXHXXXKHXKXKHKKXKHKKXHKXXHKXKHXKKXHKXKHXKXKXHKXKXHKKXKHXKXXXXHXKXKXXXXXXXXXXXXK
XXXXXXHXXXKHXKXKHKXKKHXHXXKXHXKXKXHXKXXXXKXXXHXKXKXHXXXKXKXKXXKXXKXHXKXXKXKXKXXXXKXXXXXXXXXXXXK
XXXXXXXXXKXXXXXEXXKXKXXXKXKXKXXKXXKXHXEXXXXKXXKXHXKXXKXKXXKKXKXKXXKXXKXKXXKXXXKXXKXXKX XXX XXXXXXX
XXXXXXXXXKXXKXXKXXKXXXXKXXXKXXXXKXXXKK XX XKXXXKXKXXEXXK XX XK XXX XK KX XXXX XXX

XXXOXXXXXXXHXKXKHHXXXKHXHXXKXHXKXKXHXKXXXHXKXXXHXKXKXHXKXXXHXXKXHXKXXXHXKXXXXKXXXXHXXXKXXXXXXXXXXXXK
XXXXXXXXXKXHXXXXXHXXXKXHXXKXHXXXKXHXXXKHXKXKXKXHXXXKXKXXXKXKXXKXKXXXKXXXXKXKXXKXXXXKXXXXKXXXXXXXXX
XXXXXXXXXKXXXXXKXXKXXXXKXKXKXXKXXKXKKXXKXKXKXXEXXKXKXKKXKXKKXEXKKXKXKKXKXXK XX XXK XXX XXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXKXXXKXKRXKKRXXKKXKKEXKXEXKKEXKXXKXEXXKXKXKKXXXK XK XKX KKK XXX XRXXKKXXXXXKX

XXXOXXXHXXXXHXXXKXHXIXXXXHXXXXHXKXKXHXXXKHXHXXXXHXKXXKXHXKXXKXXXKXHXEXXKXHXXXKXXXKXXXXKXXXXXXXXXXXXK
XXXXXXXXXXXXXXKXXKXKXXKXKXKXXXXKXKXXXKXKXKXXXXKXXXXKXXXXXXXXXXXK

NOMBRES Y APELLIDOS
Cargo o trabajo
Lugar, entidad o email

Elaboré: XxxxXXXXXXXXXxx

Calle 17 diagonal 17 con carrera 3F Barrio El Porvenir

www.uniamazonia.edu.co
Florencia Caquetd



MANUAL DE IMAGEN

8.1.2 PAPELERIA INSTITUCIONAL - RESOLUCION

La Resolucién es una orden escrita dictada por el Rector o su delegado. A
continuacion se muestra un ejemplo del formato establecido para la institucién.

NIT. 891.190.346-1 AE Pagina 1de 1

Universidad de la.
Amazonia

Vigilada Ministerio de Educacién Nacional

RESOLUCION N° 1586
(14 de octubre de 2020)

XXXXXKXXXXKXXXKXXX

EL RECTOR DE LA UNIVERSIDAD DE LA AMAZONIA
En uso de sus atribuciones legales, y

CONSIDERANDO QUE.

XXXXXXXKXKXKXIKXKKKKIKXKKXKX KKK XK KKK XK XXX XK KKK XK KKK XKKKK

XXXXXXXXXXXXXKXXXXX
RESUELVE:

XXXXXXXKXXKKXKXKKKKXKKIXKXKKKKXKX KKK KKK KKK KKK XKKIXKX KKK XK KKK KKK XXX

XXXXX

COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Florencia a los catorce (14 dias de octubre de 2020)

NOMBRE COMPLETO
RECTOR

Reviso: Nombre completo.
Secretario General

Proyects: Nombre completo
Profesional Universitario

Calle 17 diagonal 17 con carrera 8F Barrio El Porvenir
atencionaleiudadano@uniamazonia.edu.co
Florencia Caqueta

Universidad de la Amazonia



8.1.3 PAPELERIA INSTITUCIONAL - ACUERDO IDENTIDAD INSTITUCIONAL

El Acuerdo es la decision tomada por el Consejo Superior Universitario, Consejo
Académico y Consejos de Facultad de la Universidad de la Amazonia. A
continuacion se muestra el formato establecido para la institucion.

Pagina 1de 1

AS= | Universidad dela.»
Vigilada Ministerio de Educacién Nacional
NIT. 891.190.346-1

ACUERDO No 15
(17 de marzo de 2020)

EL CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE LA AMAZONIA
En uso de sus atribuciones legales y estatutarias, y

CONSIDERANDO QUE.

XXXXKRHXHXHKIKIXKXKXKXHIKKCIIKHKXKXEKXXKXKXHXHKIKIKIXKXKXHKXHKIKIIKXKXKXKXKXXKXKXKXK
XXXXXXXXKXKXKKIKIKXKXKXKXKKKKXKXKXKKKKKIKK XK XK KKKIKXKXKXKXKKK

XXXXXKXKXKXKXKXKXKKIKXKXKKKKKKKKXKXKKKKIKXKX KKK KKK XK XK XK KKK XK KKK KKK XK XXX

XXXXXXKXXXXKXKXKXKXX: XXXXXXKXKXXKXKXKXKXKXXKXXK

XOOXKXKXKXXXXXXKXX

ACUERDA:

XXXXHKRIHIHIRIXKXKXKXKIHICIHHKKXKXXXXKXHXHKIKIKIXKXKXHIHIKKIKXKXHKXKXKXXXXKXKXK
XXXXXXXKXXKXKXKKIKIHKXHKXKXKKKKIKXKXKXKKKKKKXK XK XK KKKKKKKXKXKXKKIKXKXKXKXKXKKXKXK

COMUNIQUESE Y CUMPLASE

XOOXKXKXKXHIXKXHXHKXHKIKIKKXKXKXHKXHKIKKIKXKXKXKXXKXHXHXKIKIKKXKXKXKXKXIXKXKXKXKXKX
XXXXXRXRKXKXKXKRKIKXKXKXKXKKKKIKXKXKKKKKIXK XK XK KIKXKXKXKXKXKKKKK

NOMBRE COMPLETO
Presidente del Consejo Académico

Calle 17 diagonal 17 con carrera 3F Barrio El Porvenir
atencionalciudadano@uniamazonia.edu.co
www.uniamazonia.edu.co
Florencia Caqueti



MANUAL DE IMAGEN 8.2 COMUNICADO INTERNO

Se utiliza para la comunicacion de la Universidad de la Amazonia entre sus
distintas unidades, dependencias académicas o administrativas.

_ )
'%a Comunicado
A Interno

Calle 17 diagonal 17 con carr

wwwwwww

Universidad de la Amazonia



8.3 COMUNICADO EXTERNO IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Se utiliza para la comunicacién externa de la Universidad de la Amazonia.

Comunicado

Calle 17 diagonal 17 con ca

WWw .
Florencia Caqueté




MANUAL DE IMAGEN 8.4 COMUNICADO DE PRENSA

Se utiliza para la comunicacién con medios radiales, televisivos, prensa
entre otros.

ComUHiCCIdO @Ajmvermdad delas
de Prensa A

de I5d

Calle 17 diagonal 17 con carrera 3F Barrio El Porvenir
i i ia.edu.co
nia.edu.co

www.uniamazo
Florencia Caquetd

Universidad de la Amazonia



8.5 PIEZAS DIGITALES - PRESENTACION EN DIAPOSITIVAS

La siguiente es la portada de la plantilla institucional para presentacion en
diapositivas:

Imagen de referencia

A=

Universidad de la.

Amazonia

Campana posicionamiento Ubicacién
de marca

Vigencia de la presentacion



8.5.1 PIEZAS DIGITALES - PRESENTACION EN DIAPOSITIVAS

La pagina de titulos y subtitulos de la presentacion en diapositivas, debe
incluir la denominacion de la dependencia en el rectangulo de color blanco, y se
podra incluir el encabezado del contenido, en el espacio estipulado en la parte
central de laimagen.

Imagen de referencia

. . OFICINA DE
% Ajm"emdad dela. | GESTION DE INFORMACION

IMAaZzo11aA | y coMUNICACIONES

Campana posicionamiento
de marca



8.5.2 PIEZAS DIGITALES - PRESENTACION EN DIAPOSITIVAS IDENTIDAD INSTITUCIONAL

La pagina de contenido de la presentacion en diapositivas, incluye una franja de
color verde paraindicar el titulo en la hoja.

Campana posicionamiento

de marca




MANUAL DE IMAGEN 8.5.3 PIEZAS DIGITALES - FIRMA DIGITAL

La firma en los correos electrénicos pertenecientes a la comunidad
universitaria, deben mantener el siguiente formato:

& NOMBRES Y APELLIDOS Ul
A :
Universidad de la a
Amazona 9

Campana posicionamiento
de marca

Universidad de la Amazonia



8.5.4 PIEZAS DIGITALES - FOTOS Y TEXTURAS IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Cuando la marca institucional se usa sobre una fotografia, ilustracién o vector,
debe ubicarse en un espacio adecuado, que le aporte contraste y que no
disminuya su visualizacién, de lo contrario se hace una reserva blanca o negra
con un 80% de opacidad.

Reserva



MANUAL DE IMAGEN 8.5.5 PIEZAS DIGITALES - EFECTO FOTOGRAFIA

La fotografia se sobrepone a la base de color y se aplica el filtro de
luminosidad.

Lumninosidad ~ Opacidad: ¥

Crear mascara

(| Aislar fusin || Grupo de cobertura
(| Opaddad y mascara definen la cobertura

Fotografia Efecto Base Color

Universidad de la Amazonia



8.6 VESTUARIO IDENTIDAD INSTITUCIONAL

El uso de la marca mixta institucional en prendas de vestir (camisas, polos y
chalecos), solo estd permitido en sus tonos originales y en color blanco. Debe
ubicarse en el costado izquierdo, de 7 cm de ancho por el alto proporcional.

Camisas

Polos




CO-BRANDING

El co-branding se refiere al uso de la marca mixta de la Universidad de la
Amazonia junta a diferentes logos e identificadores visuales de
dependencias, identidades, instituciones o empresas externas, en relacion
de eventos, actividades o proyectos.

Existen diferentes estilos o disefio que pueden elaborarse para las piezas
graficas y/o audiovisuales, las cuales se describen en el presente capitulo.



MANUAL DE IMAGEN 9.1 UNIVERSIDAD COMO ORGANIZADOR

Cuando la universidad organice un evento, la
marca institucional deberd estar ubicada en el

espacio editable de la pieza y deberd primar

m sobre cualquier otra identificacion alli conteni-

o da, exceptuando el logo del evento, si se cuenta
Amazonia con uno.

Vigilada MinEducacién
®
En una franja inferior de fondo blanco deben

organizarse el o los identificadores visuales de
las instituciones que apoyan el evento.

La expresion “Vigilada MinEducacién” debe
incluirse de manera visible y clara, segun la
Resolucion No. 12220 del 20 junio de 2016 del
Ministerio de Educacion Nacional.

Area Editable

Ejemplos ubicacién expresién “Vigilada MinEducacién”

| Vigilada MinEducacion |

Logo(s) o nombre(s)
de dependencia(s) y/o
de las entidades que

apoyan
0
e
—0

Informacién de Contacto

Universidad de la Amazonia



9.2 UNIVERSIDAD COMO ORGANIZADOR IGUALITARIO IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Para el caso en que la Uniamazonia participe
como organizador igualitario, la ubicacién de su
marca institucional dependera de las pautas de
diseno establecidas por la coordinacion del
evento; debera mantenerse una proporcion
visual equitativa entre las diferentes marcas.

Vigilada MinEducacién

La expresion “Vigilada MinEducacién” debe
incluirse de manera visible y clara, segun la
Resolucion No. 12220 del 20 junio de 2016 del
Ministerio de Educacién Nacional. Area Editable

Ejemplos ubicacion expresién “Vigilada MinEducacién”

L=

Universidad de lae
T T Amazonia

Vigilada MinEducacién

—

Marca otra
institucion
o entidad




MANUAL DE IMAGEN 9.3 UNIVERSIDAD COMO PARTICIPANTE

En el contexto en que la institucion haga parte
de un evento como participante u organizador
secundario la Oficina de Gestion de
Informaciéon y Comunicaciones de la
Uniamazonia sera la responsable de la

Marca ., . .. ..
. distribucién, en alta resolucién y el formato
Organizador . ..
e adecuado para para la publicacién de la marca.
Principal
La expresiéon “Vigilada MinEducacion” debe
incluirse de manera visible y clara, segun la
Resolucion No. 12220 del 20 junio de 2016
. del Ministerio de Educaciéon Nacional.
Area Editable
En este caso se permite el uso de la marca en
su version horizontal.
=
hel
©
w
£
-3
©3
2% 7Y
ﬁ? Uni idad de la,

Amazonia

vvvvvv d

Universidad de la Amazonia
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EXEPCIONES DE IDENTIDAD

Tomando en consideracion que, al interior de la institucion de educacidon
superior, existen algunas unidades de apoyo que tienen su radio de accion
de manera transversal a toda la universidad y que realizan acciones
comunicativas puntuales en torno a la divulgacion de los ejes misionales de
la Uniamazonia, como son la Academia, la Investigacién y la Proyeccion
Social, se ha considerado exceptuar la posibilidad de crear un logotipo
complementario a la marca institucional.

Las opciones contenidas en este capitulo de excepciones deberan
contemplar los lineamientos establecidos en el presente manual, en torno
al color, la proporcidén y la calidad. En el mismo sentido, debera evidenciarse
un disefio congruente y relativo a la marca mixta institucional.



10.1 IDENTIFICADOR VISUAL EMISORA

Se hace referencia y se aplica excepcion en el uso del identificador visual de la
Emisora Universidad de la Amazonia 98.1 FM. Este elemento es complementario
de la identidad visual de la Institucion y cuya utilizacion debe obligatoriamente
respetar la forma, color y disenos aqui representados.

A
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10.2 IDENTIFICADOR CENTROS Y GRUPOS

DE INVESTIGACION

Se hace referencia y se aplica excepcion en el uso del identificador visual de
los centros y grupos de investigacion registrados y categorizados ante el
Ministerio de Ciencia Tecnologia e Innovacion.

Este elemento es complementario de la marca mixta de la Institucion y su
implementacion sera supervisada por la Oficina de Gestiéon de Informaciéon y
Comunicaciones, previa autorizacion de la Vicerrectoria de Ivestigacion e
Innovacion.

Universidad de la Amazonia



10.3 LOGOS CAMPANAS INSTITUCIONALES

Son identidades visuales disenadas como apoyo a estrategias de
posicionamiento de la marca institucional. Estos elementos complementarios
son producidos y distribuidos desde la Oficina de Gestién de Informacion y
Comunicaciones de la Universidad de la Amazonia.

A continuacién, ejemplos de logos utilizados en campanas institucionales.

Universidad de la.

Amazonia

Vigilada MinEducacién

7982-2022

Acreditacion

CAMINO A LA .

ACREDITACIO
INSTITUCIONAL

IDENTIDAD INSTITUCIONAL
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VOCERIA

La voceria institucional se refiere a la voz oficial de |la entidad y es la fuente
de informacion principal de la Universidad de la Amazonia. El vocero es el
responsable de proyectar e informar a la comunidad académicay en general
la imagen, ejecucion y resultados de sus procesos misionales.

En ese apartado, se reconocen las cuentas autorizadas para el ejercicio de la
voceria institucional.



11.1 CANALES OFICIALES IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Canales oficiales de comunicaciéon de la Universidad de la Amazonia:

Pagina web: www.uniamazonia.edu.co

1)
33

Cuentas oficiales en las redes sociales:

A

Youtube: uamazonia

Facebook: Universidad de la Amazonia

Instagram: uniamazonia

Tik Tok: uniamazonia

Equis: uniamazonia

Emisora Universidad de la Amazonia 98.1 FM




MANUAL DE IMAGEN 11.2 SOCIALIZACION DEL MANUAL

El presente manual, fue socializado en:

Pagina web institucional

https://www.uniamazonia.edu.co/inicio/index.php/es/servi-
cios-de-informacion/noticias-y-eventos/119-academia/noticias/11458-socializa
cion-manual-de-imagen-e-identidad-institucional-universidad-de-la-amazonia.ht

ml

Cuentas oficiales

Facebook:
https://www.facebook.com/photo/?fbid=888112450023403&se-

t=2.460292009472118

Instagram:
https://www.instagram.com/p/C8cyflHSHaz/

X:
https://x.com/uniamazonia/status/1805336807330267534/photo/1

Universidad de la Amazonia
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